
пн | 19:00–23:00

АЛЕКСАНДРА ЖАРКОВА
ADVANCED. НАЧАЛО

→ Роль social media в маркетинге
→ Обзор площадок и трендов
→ Форматы и инструменты социальных сетей
→ Что такое стратегия и зачем она нужна
→ Структура SMM-стратегии и этапы разработки

вт | 19:30–22:30

ЕВГЕНИЙ ДАВЫДОВ
СТРАТЕГИЧЕСКАЯ ПОДВОДКА

→ Брифинг: что это и зачем необходим
→ Каскад целей, декомпозиция задач 
→ KPI
→ Анализ ЦА
→ Анализ конкурентов
→ Анализ текущего положения бренда

ПРОГРАММА КУРСА
ADVANCED 

16 марта — 12 апреля

16 /03

17 /03
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чт | 19:30–22:30

ЕЛЕНА ИГОНИНА
КРЕАТИВ

→ Формирование концепции
→ Креатив в стратегии
→ Механики генерации идей
→ Креатив для спецпроектов

пт | 19:30–22:30

КСЕНИЯ ЖМУДЬ
КОНТЕНТ В СТРАТЕГИИ

→ Роль контента в SMM-стратегии
→ Рубрикатор, TOV
→ Контент-план
→ UGC, инфоповоды и жирные темы
→ Человеческая, дружелюбная 
     и полезная модерация

пн | 19:30–22:30

КСЕНИЯ ЖАВОРОНОК

ОФОРМЛЕНИЕ ПЛОЩАДОК 
И ВИЗУАЛЬНАЯ КОММУНИКАЦИЯ

→ Дизайн-психология
→ Специфика визуальной коммуникации 
     на разных площадках
→ Планирование визуального контента
→ Разработка дизайн-концепции

19 /03

20 /03

23 /03



чт | 19:30–22:30

АЛЬБИНА НОВАК

СТРАТЕГИЯ: ПОДГОТОВКА 
И ФИНАЛЬНЫЙ СБОР ПРЕДЛОЖЕНИЯ

→ Наполнение стратегии и сбор проектной команды
→ Аналитическая часть, фильтрация данных 
     и формирование выводов
→ Оформление презентации: сохраняем логику
     предложения, расставляем акценты, 
     убираем лишнее
→ План реализации проекта
→ Формирование бюджета, стоимость специалистов
→ Презентация стратегии клиенту

пт | 19:30–22:30

ОЛЬГА ХАНДОГИНА
БРИФИНГ

→ Основы брифинга: форматы, участники, 
     структура брифа
→ Правила удачного брифинга
→ Как читать бриф и какие вопросы задать клиенту
→ Коммуникация с клиентом

ср | 19:30–22:30

АНАСТАСИЯ БРОВКИНА И ЕЛЕНА ИГОНИНА

МЕХАНИКИ ПРОДВИЖЕНИЯ 
В СОЦИАЛЬНЫХ СЕТЯХ

→ Таргетированная реклама
→ Посевы
→ Influencer-маркетинг
→ Медиапланирование

25 /03

26 /03

27 /03



12:00–18:00
ЗАЩИТА ИТОГОВОЙ СТРАТЕГИИ

вс | 12:00–18:00

АЛЕКСЕЙ ТКАЧУК И ЕВГЕНИЙ ДАВЫДОВ
ОТЧЁТЫ И РАБОТА В КОМАНДЕ

→ Типы данных
→ Структура отчетов и выводов
→ Планирование дальнейшей работы
→ Личная и командная эффективность
→ Управление и распределение задач
→ Осознанный подход к выполнению задач

РАЗРАБОТКА SMM-СТРАТЕГИИ

Работа ведётся в командах над брифами 
реальных компаний. Во время разработки 
стратегии каждую команду будет курировать 
стратег агентства SETTERS.

ДЕБРИФИНГ С КЛИЕНТОМ

ПРЕДЗАЩИТА ДИПЛОМНЫХ РАБОТ

29 /03

30 /03

31 /03

11 /04

9 /04

12 /04

advanced


