
 

Привет!  

 

Как и обещали, отправляем упомянутые в вебинаре Алины Чичиной 

«Продакшн на изоляции. Что и как снимать брендам?» ссылки: 

 

1) SETTERS POP-UP-STORE TAKTIKA 

 

2) Примеры, как перестроились салоны красоты: 

● https://www.instagram.com/chinchin.beauty/  

 

3) Личные аккаунты дизайнеров одежды: 

● https://instagram.com/lesyanebo?igshid=1vtuue248kibu 

● https://instagram.com/mgolomazdina?igshid=eloupdzhgjz4 

● https://instagram.com/golomazdina?igshid=1gm8xaunsne9o 

● https://instagram.com/kim_masha?igshid=8sosr5psozst 

 

4) Ссылки на кейсы для самостоятельного просмотра: 

● Общий Covid 

● Dove 

● Apple 

● Аккаунт фотографа Alessio Albi 
● Чек-лист по web-съемке  от фотографа Константина Чалабова 

 

 

 

5) Ответы на последние вопросы в чате вебинара: 

 

Есть ли какие-либо приемы, которыми вы пользуетесь, для 

увеличения глубины просмотра? 

 

В каждом проекте мы понимаем на какие сегменты аудитории 

работаем и что им нравится, поэтому в визуале стараемся 

экспериментировать в этих границах: посыл бренда- интересы 

аудитории, создавая разнообразный контент: статика, графика 

динамика. Конечно,в большинстве случаев больше внимания 

обращают на видео-формат, но здесь оценивайте свой ресурс. 

 

А так эти самые “триггеры для увеличения” глубины просмотра вы 

должны фиксировать на каждом своем проекте: потому что у кого-то 

эти селфи, а у кого-то условно те же самые раскладки.  

 

https://tactics.setters.agency/
https://www.instagram.com/chinchin.beauty/
http://www.youtube.com/watch?v=vM3J9jDoaTA
http://www.youtube.com/watch?v=sQOq0-ODBbc
http://www.youtube.com/watch?v=Kl1NW7h7lrY
https://www.instagram.com/alessioalbi
http://www.youtube.com/watch?v=2v33r6RbORY

