
—  Подробный разбор существующих и новых форматов 

      работы с лидерами мнений 

—  Подбор форматов и механики работы для целей компании 

—  Разбор площадки TikTok

ЕЛЕНА ИГОНИНА
ФОРМАТЫ СОТРУДНИЧЕСТВА С ЛИДЕРАМИ МНЕНИЙ

ср \ 19:30–22:3004\ 12

— Знакомство со студентами и программой курса

— Обзор структуры influence-рынка в России

— Типология лидеров мнений 

— Основные правила и ошибки в работе с лидерами мнений 

— Тренды influence-маркетинга

АЛЕКСАНДРА ЖАРКОВА
INFLUENCE-МАРКЕТИНГ. НАЧАЛО

пн \ 19:00–22:300202 \ 12

06\ 12

— Подбор блогеров на разных площадках

— Формирование базы блогеров 

— Инструменты / платформы проверки блогеров 

— Техническое задание / бриф для блогеров

ЕЛЕНА ИГОНИНА
КАК СОЗДАТЬ БАЗУ БЛОГЕРОВ И ПРАВИЛЬНО 

С НЕЙ РАБОТАТЬ

пт \ 19:30–22:30

INFLUENCE
Курс по работе с лидерами мнений



07 \ 12

— Что такое креативность

— Креатив против стратегии

— Четыре этапа создания идей

— Инсайты, подходы и приемы

— Креативные методики и практика

ВИТЯ ВИТ
ПРО КРЕАТИВ И КРЕАТИВНОСТЬ

сб \ 12:00–15:00

09\ 12

— Генерация креатива и создание концепции 

     для спецпроектов с лидерами мнений 

— Командный брейншторм по разработке спецпроектов

ЕЛЕНА ИГОНИНА
СПЕЦПРОЕКТЫ С ЛИДЕРАМИ МНЕНИЙ

пн \ 19:30–22:30

11 \ 12

— Что такое стратегия influence-маркетинга и кому она нужна

— Трендвотчинг

— Разбор составляющих стратегии influence-маркетинга

— KPI и отчетность

ЕЛЕНА ИГОНИНА
СТРАТЕГИЯ INFLUENCE-МАРКЕТИНГА

ср \ 19:30–22:30

14 \ 12

ЗАЩИТА ВЫПУСКНЫХ ПРОЕКТОВ 
И ВЫПУСКНОЙ

сб \ 12:00–17:00


