
11:00–15:00

КОНТЕНТ: ВВЕДЕНИЕ
ДАРЬЯ ЛУКИНА

→ Общие принципы работы социальных сетей
→ Площадки, форматы, виды контента
→ Специфика контента для разных площадок
→ Что такое контент-стратегия и из чего она состоит
→ Изучение брифа и взаимодействие с клиентом

15:00–16:00
ПЕРЕРЫВ

DEEP
DEEP
CONTENT

 День 1

среда



16:00–19:00

ПОДГОТОВИТЕЛЬНЫЕ РАБОТЫ ПРИ РАЗРАБОТКЕ
КОНТЕНТ-СТРАТЕГИИ
АЛЕКСЕЙ ТКАЧУК

→ Инструменты создания контент-стратегии
→ Цели и задачи клиента и как их решает 
     контент-стратегия, декомпозиция задач
→ Портрет целевой аудитории и её сегментация
→ Анализ конкурентов, возможностей площадок, 
     трендов и практик
→ Выбор площадок и инструментов

11:00–14:30 

КОПИРАЙТИНГ В СТРАТЕГИИ 

КСЕНИЯ ЖМУДЬ

→ Что такое контент-маркетинг и когда он нужен
→ Telegram-каналы, блоги, подкасты, рассылки, 
     социальные сети
→ Рубрикатор и редакционный план, поиск тем
→ TOV бренда / использование существующего TOV

14:30–15:30
ПЕРЕРЫВ

15:30–19:00

ДИЗАЙН ДЛЯ КОНТЕНТ-СТРАТЕГИИ
КСЕНИЯ ЖАВОРОНОК

→ Дизайн в SMM. Гайдлайны, шрифты и логотипы. 
     Оформление площадок
→ Виды инструментов для реализации 
     графических идей
→ Форматы графики и анимации. 
→ Визуальные тренды. Как их адаптировать 
     под свои проекты

 День 2

четверг



11:00–14:30 

РАЗРАБОТКА КОНТЕНТ-СТРАТЕГИИ
ДАРЬЯ ЛУКИНА, КСЕНИЯ ЖАВОРОНОК 

→ Разработка концепции и мудборда
→ Match рубрикатора, TOV и визуальных идей
→ Сбор данных и оформление контент-стратегии
→ Работа с исполнителями, контроль 
     и управление командой
→ Арт-дирекшн, оценка контента

14:30–15:30
ПЕРЕРЫВ

15:30–19:00

АНАЛИТИКА И KPI
АЛЕКСЕЙ ТКАЧУК

→ KPI для оценки эффективности контент-стратегии
→ Сервисы аналитики контента
→ Выводы
→ Бюджетирование
→ Презентация стратегии перед клиентом

12:00–17:00

ЗАЩИТА ВЫПУСКНЫХ РАБОТ. 
ВРУЧЕНИЕ СЕРТИФИКАТОВ

 День 3

 День 4

пятница

воскресенье


